
 

 
 

附錄   

通訊事務管理局 (通訊局 )  
決定修訂電視和電台業務守則的詳情  

 

1 .  本地免費電視節目服務在外購作直接轉播的頻道中，

處理出現在節目內的廣告材料的安排  
 

現時，本地免費電視節目服務 (本地免費電視 )、本地收費

電視節目服務 (本地收費電視 )及其他須領牌電視節目服務

(其 他 須 領 牌 電 視 )的 持 牌 機 構 須 遵 守 《 電 視 通 用 業 務 守

則  — 廣告標準》 (《電視廣告守則》 )和《電視通用業務

守則  — 節目標準》 (《電視節目守則》 )中，禁止在節目

中播放廣告材料和作間接宣傳、要求廣告與節目必須有明

顯區別，以及限制節目贊助的條文。  

 

本 地收 費電視和 其他 須領牌電 視的 衞星轉播 頻道 目前 獲

豁免遵守以上條文 (禁止作間接宣傳除外 )，條件是有關頻

道為主要供香港以外地區收看、持牌機構並未因播放廣告

而獲得任何收益，以及若持牌機構遵守有關規定，節目內

容會受干擾。  

 

自數碼地面電視服務推出後，本地免費電視可提供多頻道

服務，當中包括外購作直接轉播的頻道。這些頻道經常出

現廣告材料，由於是直接轉播，持牌機構有困難採取措施

遵守相關條文。過去兩年，共有十宗投訴本地免費電視違

反相關條文的個案被裁定成立。鑒於被裁定成立的投訴個

案數目有上升的趨勢，我們有必要檢討相關條文。  



-  2  - 

 

通 訊局 在檢討相 關條 文和經考 慮公 眾及持牌 機構 的意 見

後，決定把本地收費電視及其他須領牌電視的衞星轉播頻

道目前獲得的豁免，擴展至本地免費電視外購作直接轉播

的頻道，惟目前適用於本地收費電視和其他須領牌電視的

豁免條件，亦同樣適用於本地免費電視。鑒於本地免費電

視的普及程度和影響力，通訊局認為本地免費電視獲得豁

免時，還須遵從下列附加條件：  

 

( i )  持牌機構須作出聲明，確認有關頻道主要供香港以外

地區收看，以及持牌機構並未因播放廣告而獲得任何

收益；  

 

( i i )  在外購作直接轉播的頻道中，持牌機構須在每個節目

開始時及每隔 30 分鐘，在熒幕上播出每次為時 15 秒

的公告 (可使用附加字幕 )，讓觀眾清楚知道節目內可

能出現廣告材料；以及  

 

( i i i )  在外購作直接轉播的頻道中，廣告時間內播放的廣告，

總計時間不得超逾《廣播條例》 (第 562 章 )所訂的時

限。  

 

雖然本地免費電視獲得豁免，但本地免費電視持牌機構須

繼續遵守適用於所有電視服務持牌機構的現行條文，包括

禁止播放不可在電視播出廣告的產品及服務，以及限制某

些產品或服務的廣告在若干時段播放。  
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通訊局亦決定作出兩項相關修訂。首先，本地收費電視和

其他須領牌電視的衞星轉播服務目前在符合某些條件下，

可獲豁免遵守有關禁止在節目中播放廣告材料的條文。雖

然禁止間接宣傳的條文與上述條文性質類似，郤並無獲得

豁免。為了提高此規管範疇的一致性，通訊局決定本地免

費電視、本地收費電視及其他須領牌電視外購作直接轉播

的頻道就節目中播放廣告材料所獲的豁免，同樣適用於禁

止間接宣傳的限制。第二，現時在《電視節目守則》和《電

視廣告守則》中，「衞星轉播服務」和「外購作直接轉播

的頻道」同時指並非由持牌機構製作的直播頻道。為了一

致起見，通訊局決定以「外購作直接轉播的頻道」取代「衞

星轉播服務」一詞，以反映技術中立的規管制度。  

 

2 .  有關電視和電台宣傳廣告的宣傳片是否計算在廣告時

限的規定   
 

本地免費電視及聲音廣播持牌機構須遵守《廣播條例》或

聲音廣播牌照所訂的總廣告時限。  

 

根據現行的《電視廣告守則》、《電台業務守則  —  廣告

標準》和《電台業務守則  —  附帶視像服務廣告標準》(《電

台廣告守則》 )，廣告或廣告材料的定義並不包括宣傳持

牌機構、節目服務及／或附帶視像服務的材料。《廣播條

例》訂明「電視節目服務」包括該服務所包含的廣告。《電

視廣告守則》和《電台廣告守則》中廣告及廣告材料的定
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義排除了電視台 /電台及節目服務的宣傳材料，可能會令

人對廣告宣傳片／宣傳聲帶的性質產生混淆。宣傳電視廣

告 或電 台廣告的 宣傳 片／宣傳 聲帶 或會被理 解為 宣傳 節

目服務的材料，即不包括在《電視廣告守則》和《電台廣

告守則》中「廣告」或「廣告材料」的定義內，亦不會計

算在總廣告時限內。  

 

通訊局檢討相關條文和經考慮公眾及持牌機構的意見後，

決定宣傳廣告的宣傳片／宣傳聲帶應屬廣告及計算在廣

告時限內。為了使現有規管廣告材料的條文更加清晰，《電

視廣告守則》和《電台廣告守則》的相關條文須予修訂，

以清楚說明廣告的宣傳片或宣傳聲帶均應視為廣告材料，

並應計算在總廣告時限內。  

 

3 .  以節目形式拍攝的廣告的識別規定   
 

現行的《電視廣告守則》訂明，本地免費電視、本地收費

電視及其他須領牌電視可播出以節目形式拍攝的廣告，但

該廣告須清楚表明是廣告，而有關廣告不能與節目材料混

淆。假如廣告所採用的形式，未能令人即時察覺其為廣告，

有關廣告必須在開始及結束時，以清晰可讀的文字指明本

身屬於廣告。本地收費電視及其他須領牌電視的衞星轉播

頻道獲豁免遵守以上規定。  

 

在過去數月，有投訴指一些為時較長並以節目形式拍攝的

廣告或廣告雜誌，沒有清楚表明是廣告。有關投訴被裁定
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成立。通訊局尊重持牌機構在創作廣告上的言論自由和創

作空間；不過，通訊局知悉嶄新的電視廣告表達手法使現

行只須在廣告開始及結束時予以識別的規定，不足以讓觀

眾知道播放中的材料性質。  

 

通訊局檢討相關條文和經考慮公眾和持牌機構的意見後，

決定修訂有關條文，規定持牌機構在播出以節目形式拍攝

的廣告時，須於整段播出期間在熒光幕上顯示「廣告」或

「廣告雜誌」一詞，以資識別。為公平起見，通訊局亦決

定本地收費電視及其他須領牌電視的衞星轉播頻道所播

出的廣告目前獲得的豁免，須擴展至本地免費電視持牌機

構外購作直接轉播的頻道。  

 


