
表 1 ： 2022 年 12 月及 2023 年 1 月按零售商主要類別劃分的零售業銷貨價值指數及零售業銷貨價值 

零售商主要類別 

 
零售業銷貨價值指數（點） 

(2019 年 10 月至 

2020 年 9 月期內 

的平均每月指數 =100) 

零售業銷貨價值(2) 

(百萬港元) 

變動百分率
 

(%) 

 
2022 年 

12 月 

(修訂數字) 

2023 年 

1 月 

(臨時數字*) 

2022 年 

12 月 

(修訂數字) 

2023 年 

1 月 

(臨時數字*) 

2022 年 

12 月與 

2021 年 

12 月比較 

2023 年 

1 月與 

2022 年 

1 月比較 

        

所有零售商類別 
  

   120.6   129.6 33,692 36,188 +1.2 +7.0 

按零售商主要類別劃分 
 

       

食品、酒類飲品及煙草 
(超級市場除外)  

   104.1   121.0 3,332 3,873 +5.1 -1.0 

- 新鮮或急凍魚類及 
禽畜肉類  

    95.5   103.1 1,037 1,120 -1.5 -7.4 

- 新鮮蔬果     104.5   138.0 281 372 -1.9 -1.2 

- 麵包、糕餅、糖果及餅乾      99.1   121.5 815 998 +1.9 -5.3 

- 其他未分類食品     122.7   143.6 1,007 1,178 +12.8 +2.1 

- 酒類飲品及煙草      94.1   100.7 192 206 +37.4 +68.8 

超級市場
(1)
 

 
    92.9   100.1 4,475 4,821 -0.3 -7.2 

燃料 
 

   105.3   107.0 901 916 -5.1 -0.1 

衣物、鞋類及有關製品 
 

   139.0   151.1 3,909 4,251 +0.9 +14.7 

- 服裝     139.8   147.3 3,296 3,473 -0.5 +14.4 

- 鞋類、有關製品及 
其他衣物配件  

   134.6   170.8 613 778 +9.7 +16.0 

耐用消費品 
 

   153.6   130.7 7,147 6,080 +3.5 +6.7 

- 汽車及汽車零件  
   150.6    94.7 1,760 1,107 +13.1 +1.3 

- 傢具及固定裝置  
   108.1    93.8 644 559 -5.9 -21.3 

- 電器及其他未分類耐用消
費品  

   164.2   152.8 4,742 4,413 +1.6 +13.4 

百貨公司 
 

   101.9    99.6 3,124 3,051 -5.8 +3.9 

珠寶首飾、鐘錶及名貴禮物 
 

   127.7   156.2 3,639 4,449 -4.9 +23.1 

其他消費品 
 

   126.3   154.2 7,164 8,747 +5.9 +11.4 

- 書報、文具及禮品     112.6   119.3 471 499 -3.4 +20.3 

- 中藥     160.9   161.4 574 576 +16.2 +38.5 

- 眼鏡店     118.2   112.1 203 193 +4.2 +13.8 

- 藥物及化妝品     103.8   130.0 2,133 2,671 +7.9 +15.3 

- 其他未分類消費品     141.6   180.0 3,783 4,808 +4.8 +6.0 

     
   

* 

(1)  

臨時數字在日後會作出修訂。 

這些數字不包括百貨公司內的超級市場部門的零售銷售。包括後者的合計數字分列如下以作補充： 

超級市場及 

百貨公司內的 

超級市場部門 

  

   95.5   102.1 5,178 5,536 -1.2 -7.1 

(2) 由於數字經四捨五入，分項總和未必與總數相等。 

  



表 2 ： 2022 年 12 月及 2023 年 1 月零售業網上銷售價值(1) 

選定零售商類別 

 

零售業網上銷售價值(2)(3) 

(百萬港元) 

變動百分率 

(%) 

 
2022 年 

12 月 

(修訂數字) 

2023 年 

1 月 

(臨時數字*) 

2022 年 

12 月與 

2021 年 

12 月比較 

2023 年 

1 月與 

2022 年 

1 月比較 

 
     

所有零售商類別 
 

 4,044 

(12.0) 

2,958 

(8.2) 

+12.8 -4.2 

      

無店面零售  1,034 

(3.1) 

1,050 

(2.9) 

-12.7 -11.2 

 
     

其他零售商 
 

 3,010 

(8.9) 

1,907 

(5.3) 

+25.3 +0.2 

      
* 臨時數字在日後會作出修訂。 

(1) 零售業網上銷售是指透過本地零售業機構單位專門為獲取或提交訂單而營運的電腦網絡向顧客銷售貨品。有關貨
品是透過上述方法訂購，但付款及最後貨品的遞送可以不是在網上進行。另一方面，網上銷售並不包括以人手輸
入的電子郵件、電話或傳真的訂單。如某零售業機構單位提供一個網上平台供其他機構使用作貨品銷售，網上銷
售價值是指所收取的佣金及服務費。 

(2) 括號內的數字表示零售業網上銷售佔總銷貨價值的百分比。 

(3) 由於數字經四捨五入，分項總和未必與總數相等。 

 



表 3 ： 2022 年 12 月及 2023 年 1 月按零售商主要類別劃分的零售業銷貨數量指數 

零售商主要類別 

 
零售業銷貨數量指數（點） 

(2019 年 10 月至 2020 年 9 月期內 

的平均每月指數 =100) 

變動百分率 

(%) 

 
2022 年 

12 月 

(修訂數字) 

2023 年 

1 月 

(臨時數字*) 

2022 年 

12 月與 

2021 年 

12 月比較 

2023 年 

1 月與 

2022 年 

1 月比較 

 
     

所有零售商類別 
 

   115.8   124.4 -0.6 +5.1 

按零售商主要類別劃分 
 

     

食品、酒類飲品及煙草 

(超級市場除外) 
 

    97.1   110.9 +0.4 -6.1 

- 新鮮或急凍魚類及   
禽畜肉類  

    93.8    99.0 -2.8 -9.9 

- 新鮮蔬果      90.4   110.6 -11.7 -16.2 

- 麵包、糕餅、糖果及   
餅乾  

    89.6   109.2 -5.0 -10.7 

- 其他未分類食品     114.0   132.5 +8.9 -1.7 

- 酒類飲品及煙草      89.9    96.4 +33.5 +65.7 

超級市場
(1)
 

 
    88.9    95.4 -3.2 -10.2 

燃料 
 

    87.2    88.6 -16.7 -8.6 

衣物、鞋類及有關製品 
 

   125.2   139.0 -3.9 +8.6 

- 服裝     122.8   132.2 -6.5 +6.7 

- 鞋類、有關製品及    
其他衣物配件  

   138.6   178.0 +11.1 +18.1 

耐用消費品 
 

   158.5   135.7 +6.1 +11.0 

- 汽車及汽車零件  
   147.5    93.3 +12.7 +3.4 

- 傢具及固定裝置  
   101.5    87.8 -10.0 -23.8 

- 電器及其他未分類耐用
消費品  

   175.4   164.2 +6.4 +19.5 

百貨公司 
 

    96.7    94.9 -8.7 +0.8 

珠寶首飾、鐘錶及名貴禮物 
 

   120.6   145.2 -3.6 +24.0 

其他消費品    122.9   150.7 +4.2 +9.6 

- 書報、文具及禮品     105.4   111.2 -6.6 +16.9 

- 中藥     156.3   156.4 +13.3 +35.1 

- 眼鏡店     115.6   110.0 +1.3 +10.4 

- 藥物及化妝品     108.0   134.6 +7.5 +13.3 

- 其他未分類消費品     133.5   171.4 +2.9 +4.5 

      
* 

(1)  

臨時數字在日後會作出修訂。 

這些數字不包括百貨公司內的超級市場部門的零售銷售。包括後者的合計數字分列如下以作補充： 

超級市場及 
百貨公司內的 
超級市場部門 

  

   91.3    97.3 -4.1 -10.1 

  

    

 

 



 

表 4 ： 零售業總銷貨價值及數量的變動情況 
 

原來數列 經季節性調整數列 

年／月 

按年變動百分率(%) 截至下列月份 
的3個月 
年／月 

與截至下列月份 
的3個月比較 

年／月 

變動百分率(1)(2)(%) 

價值 數量 價值 數量 

2018 年  +8.7 +7.6 - - - - 

2019 年  -11.1 -12.3 - - - - 

2020 年  -24.3 -25.5 - - - - 

2021 年  +8.1 +6.5 - - - - 

2022 年  -0.8 -3.4 - - - - 

2020 年 2 月 -44.0 -46.7 2020 年 2 月 2019年 11 月 -7.2 -7.6 

 3 月 -42.1 -44.0  3 月  12 月 -16.0 -17.3 

 4 月 -36.1 -37.5  4 月 2020年 1 月 -17.8 -20.1 

 5 月 -32.9 -34.0  5 月  2 月 -11.1 -11.7 

 6 月 -24.7 -25.3  6 月  3 月 +3.8 +4.7 

 7 月 -23.1 -23.8  7 月  4 月 +10.9 +13.3 

 8 月 -13.1 -13.4  8 月  5 月 +9.0 +10.3 

 9 月 -12.8 -13.3  9 月  6 月 +2.4 +2.6 

 10 月 -8.7 -8.9  10 月  7 月 -0.9 -1.4 

 11 月 -4.1 -4.3  11 月  8 月 +0.2 -0.2 

 12 月 -13.3 -14.0  12 月  9 月 +1.2 +1.0 

2021 年 1 月 -13.7 -14.0 2021 年 1 月  10 月 +3.9 +4.7 

 2 月 +30.0 +31.0  2 月  11 月 +1.4 +1.1 

 3 月 +20.2 +20.0  3 月  12 月 +2.7 +1.9 

 4 月 +12.1 +11.5  4 月 2021年 1 月 +0.8 -1.9 

 5 月 +10.4 +8.9  5 月  2 月 +3.5 +2.2 

 6 月 +5.8 +3.5  6 月  3 月 +2.6 +1.9 

 7 月 +2.8 +0.8  7 月  4 月 +2.0 +2.6 

 8 月 +11.9 +10.0  8 月  5 月 +1.1 +1.1 

 9 月 +7.4 +4.9  9 月  6 月 +0.4 # 

 10 月 +12.1 +9.4  10 月  7 月 +2.8 +2.1 

 11 月 +7.1 +4.3  11 月  8 月 +2.2 +1.1 

 12 月 +6.1 +3.3  12 月  9 月 +2.1 +1.2 

2022 年 1 月 +4.0 +1.5 2022 年 1 月  10 月 -2.9 -2.7 

 2 月 -14.6 -17.6  2 月  11 月 -7.8 -8.3 

 3 月 -13.8 -16.8  3 月  12 月 -12.4 -13.3 

 4 月 +11.7 +8.0  4 月 2022年 1 月 -3.9 -7.1 

 5 月 -1.6 -4.8  5 月  2 月 +4.1 +2.2 

 6 月 -1.3 -4.2  6 月  3 月 +14.6 +13.5 

 7 月 +4.1 +1.1  7 月  4 月 +4.3 +5.3 

 8 月 -0.2 -3.0  8 月  5 月 +2.5 +3.0 

 9 月 +0.3 -1.4  9 月  6 月 -1.2 -0.9 

 10 月 +4.0 +2.5  10 月  7 月 +3.7 +4.1 

 11 月 -4.1 -5.3  11 月  8 月 +1.4 +1.8 

 12 月 +1.2 -0.6  12 月  9 月 +0.9 +1.0 

2023 年 1 月 +7.0* +5.1* 2023 年 1 月  10 月 -5.2* -4.7* 

- 不適用。   

* 此為臨時數字，在日後會作出修訂。 

 
 (1) 這變動百分率是以截至有關月份的3個月平均每月指數，與先前3個月的平均每月指數比較而計算出來。例如，截至
2022年12月的3個月變動百分率是2022年10月、11月及12月的平均每月指數與2022年7月、8月及9月的平均每月指數
比較的變動百分率。 

 
 (2) 經季節性調整的數列是採用「X-12自迴歸–求和–移動平均 (X-12 ARIMA) 」方法編製。X-12 ARIMA及其相關版
本是編製經季節性調整數列的常用標準方法。經季節性調整的數列可在取得更多數據後作出修訂。就零售業總銷貨
價值及數量指數而言，當每年1月份的數字發表時，會一併修訂對上3年的經季節性調整數列。 

  

# 增減少於0.05%。 




